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Compétences

Ai| [Ps
BRERI création typosraphiaue )| Piateforme demarque )] Création delogotype
ORI Webdesion J Motion ) Newsletter J§ Code himi/css
S QL Print X Afiche X Packaging ] Mockup J Retouche photos
Brevo 3

Expeériences professionnelles

g 06.42.04.95.42

_ Stage Designer graphique Stage Webdesigner et Graphiste
6 rachelbastie@outlook.fr 05/05/2025_31/07/2025 08/01/2024_06/03/2024

) Direction artistique et refont de boutiques Mockups, identités visuelles et landing page
@ rachelbastie.com Créations déléments graphiques et de supports Agence PICT _Toulouse

Entreprise Des Pains et Des Pains _ Toulouse
Q Toulouse

C. . Elements visuels et site vitrine
Identité visuelle Sozinho 14/12/2024. 02/03/2024

23/11/2024_27/11/2024

Stratégie de communication et direction artistique
de l'association toulousaine Sozinho

Réalisé en équipe en partenariat entre les écoles
EFAP x Brassart _Toulouse

Charte graphique

Création de pictogrammes

Maquette du site et mise sur Wordpress

Ajout de HTML et CSS pour rester fidéle ala maquette

L’inspiration existe, Connect +_Toulouse
mais elle doit vous trouver

en train de travailler.

Pablo Picasso




Qualités

Employé Drive T

. Curieuse V Bienveillante | Autonome
E.Leclerc aBlagnac - ‘
5 09 Ecoute 1 | Sportive 1 [ Observatrice
Caissiere L ~
Aime apprendre 1 | Consciencieuse 1 | Travail d'équipe

Leclerc a Saint-Orens-De-Gameuville

Serveuse

Salon de thé Matisaé_Groupe PERGO a Toulouse

Serveuse L an gu es

Restaurant ADN _Groupe PERGO a Toulouse ()]
Bénévol -
enevoie Francais Langue maternelle -

Anglais B1compréhension oral

|
Responsable de la section Kick-Boxing et des salles B2 comprahension &crite avancée
de Musculation de I'Association Sportive de la Caserne Courrége b
de la Gendarmerie Midi-Pyrénées, aussi appelé A.S.C.G.M.P Espagnol A2 compréhension oral
B1compréhension écrite O I ( ;

de bienfaire!
Loisirs

Sportive: musculation, randonnées et vélo
Bachelor Design Graphique et Digital 2022 _Plongée sous-marine (niveau 1 obtenu)

BRASSART, Toulouse . _ . _
Peinture, broderie, bricolages...jaime tout ce qui se crée ala main,

, , : . \Y ne affection particuliére pour mes crayons et mes pastels.
Anneée preparatoire en Arts Appliqués avecune atiection particlliere p y P

BRASSART, Toulouse

Baccalauréat Genéral
Spécialités Numeérique Science Informatique et Science de 'Ingénieur
Saint Joseph La Salle, Toulouse




Débloque un chateau
sur I'application
en le resolvant !

SE CONNECTER
al'application

000000(

Instogram. A V @ O

0000

Cap Cathare username username username username

ateaux en missions

Tu viens de gagnher
+20 ©

Nouveau

Chiteau
débloqué

/

N

VEe

Et si apprendre devenait un vrai jeu ?

# #jeux #exploration #application #mobile #découverte #chateau

30 MINUTES EGO
Et si apprendre devenait un vrai jeu ?

Sur I'appli Cathare, chaque quiz, chaque vidéo, chaque mini-jeu te rapporte des
points !

Plus tu joues, plus tu découvres...

Cap Cathare

Communication 360°

28/05/2025

Direction artistique Communication 360° Charte graphique
Création typographique Plateforme de marque Création de logotype
D D Retouche photos ) Webdesign J§ Motion

Contexte

Projet de fin dannée 2024-2025

Cathare est un projet destiné sensibiliser les jeunes
enfants dgés d'environ 8 a 12 ans sur l'histoire cathare.
llapour but de valoriser le patrimoine occitan atravers
des formes d'éducation: I'école, les amis et la famille.
Une recherche préalable a été réalisée sur I'impact
des voyages scolaires et de l'implication parentale a
démontré limportance d'un dispositif mélant jeu, explo-
ration et interaction intergénérationnelle.

Objectif

Il a pour idéal de concevoir une expérience éducative
combinant typographie, affichage interactif et applica-
tionmobile, oules enfantsrésolvent desjeux graphiques
pour gagner des points, débloquer des éléments.
En plus de l'existance d'un carnet de visite atamponner,
qui seradistribué dans les chateaux cathares prolonge
I'expérience et encourage lamémoire etladécouverte.

14 V4
Mon procédeé
Le projet a démarré par une recherche documen-
taire et comportementale, dans le but de d’identi-
fier un besoin véritable relatif au champ de l'histoire.
Jai ensuite développé une stratégie de communication
centrée sur l'exploration, le jeu et la narration visuelle.
L'élaboration de la police Cathare, alliant lignes droites
et courbes douces, a été réalisee en paralléle avec la
création de l'univers visuel, des mécanismes de jeu et
de l'expérience utilisateur.
Le projet se présente comme un parcours logique et
interactif qui lie le numérique, le territoire et lameémoire.
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Mélange entre finesse et épaisseur Coté artistique pour le cinéma Jeu de courbe rappelant
pour avoir une dynamique gu'est le 7éme art les ondulations

menls W

CINE - NCERTS

Forme simple ramenant Finesse pour contraster
| au coté institutionnel avec I'épaisseur du nom

igmenrs

GalsiE - - e E R TS

Médiatheque, Bagnols sur Céze (30)
Cinéma Municipal, L'lsle en Dodon (31)
Cinéma I'Atelier, Gramat (46)

Cinéma Athanor, Albi (81)

Cinéma Armagnac, Eauze (32)
Cinéma Armagnac, Barbotan (32)
Cinéma Le Parvis, Ibos (65)

Cinéma Le Casino, Lavelanet (09)
Festival d’Anéres, Arénes (65)

Cinémathéque, Perpignan (66)

Contact
http:/pig ments.cineconcertsfr

pigments.ci neconcerts@gmail.com

LA | .
FCINEMATHEQUE
-pE

I_TOULOUSE

Pigments Ciné-concerts [i][a][?]

Communication 360°

29/04/2024

 Direction artistique J Print J{ Affiche J{ Mock-up_

Création typographique Plateforme de marque Création de logotype

Contexte

La marque Pigments ciné-concerts propose une mise
en couleur musicale des films muets qui ont marqué
Ihistoire. lls proposent une esthétique singuliére portée
sur le dynamisme et la modernité sonore. Leur volonté
estde mettre envaleur l'étonnante modernité du cinéma
muet, alternant entre un accompagnement acoustique
emprunt de traditions et des compositions électriques
plus contemporaines...

Objectif

Conformément a une stratégie de communication
elaborée collectivement, mamission était de créerune
direction artistigue contemporaine pour accroitre leur
visibilité, ainsi que trois déclinaisons d’affiches. |l fallait
etablir une bonne balance entre tradition et modernite,
tout eny apportant du dynamisme et en suggérant des
logos typographiques.

|
° Y .
Pigments e | Pigments g

Pigmenls

CINE - CONCERTS

Pigmenrs

INE - NCERTS

Mon procédé

Ensuivant la stratégie établie en collaboration,jaiconcu
un moodboard annoté et une planche conceptuelle
comprenant des mots-clés quiillustrent le concept de
la Direction artistigue mentionnée ci-dessus. Aprés
plusieurs tentatives de création du logo, jai proposé
trois idées distinctes, suivi d'un design final et de trois
versions daffiches en contexte.
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Le Velo Sentimental d] [ai] [Ps]

Communication 360°

24/06/2024

Contexte

Projet de fin dannée 2023-2024

Le Vélo Sentimental est un établissement situé prés du
Canal du Midi, qui abrite un restaurant et un café. Ses
activités principales sont la location et la réparation
de vélos, et il se distingue par ses spéecialités dans ces
domaines.

Objectif

LI'intention était de refaire la direction artistique pour
«Le Vélo Sentimental» avec un explicatif argumentée
avec lesdifférentes étapes delacréationdulogo,de ses
variations et des supports de communication associes.

Couleurs principales

Bois Rose poudré
HEX #8E481B HEX #E2C2B7

Direction artistique Communication 360° Charte graphique
Création typographique Plateforme de marque Création de logotype
m Packaging Retouche photos

Mon procédé

Le projet a démarré par une clarification du brief et
une exploration de l'histoire du cyclisme, complétées
par des recherches sur le terrain et en bibliothéques.
Un planning détaillé a été établi selon le diagramme de
Gantt, et un moodboard a été concu avec des tests de
typographies et des conceptsjustifiés. Des croquis,une
charte graphique, des logos, un menu de restaurant et
un kit de réparation avec mode demploiont étéréalisés,
optimisés par une attache parisienne. La création d'un
livret de poche al'entrée acomblé labsence d'une carte
des lieux pour aider les clients a comprendre l'espace
et les horaires.

Noir variant Blanc origine
HEX #OEOD HEX#FFFFFF
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Triathlon il [Ps]
Affiche

15/12/2022
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6 FORMATS DE COURSE
BASE DE LA RAMEE

Contexte Elements de U'affiche

Pour le cours de direction artistique, Iexercice consis-
taita concevoir une affiche pour le triathlon de Toulouse
2023.Lebut: étre choisiparle TUC Triathlon, une asso-
ciation de sport qui regroupe natation, vélo et course a
pied.

Objectif

Le brief était donc de créer une affiche pour promou-
voir l'événement sur le ton de la convivialité et 'échange,
sadressant aux différentes générations, et aux adeptes
du sport comme aux debutants.

llest crucial de démontrer que 'événement est organisé
parle TUC: en utilisant sonlogo et ses couleurs distinc-
tives; le jaune et le noir. Il faut également inclure la

Des illustrations effectuees avec une

-
l‘ tablette graphique offrant de la texture.

Un effet de vitesse démontré grace ala
forme des traits lisse et pointu sur la fin.

Différentes directions des personnages
pour signaler lesnombreuses étapes du
triathlon: natation, vélo et course a pied.

B C “ ks @LK_.I' m T Toielouile e : |
2 ﬂ? -m 2= . mention: «by TUG TRIATHLON lllustration des enfants par une posture
THLON . Lo o ED st

’ g0 ludigue du personnage.
Mon procedeé AHedEp 7

J'ai commenceé par une recherche graphique: veille,
croquis, et choix colorimétrique. Mon intention était
de représenter la diversité des participants: familles,
amateurs et professionnels a travers une composition
dynamique et contrastée, reflétant l'esprit du triathlon.




Rapport de stage d] [ai] [Ps
Impression livre 3 3§ Brevo

18/04/2024
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Direction artistique Charte graphique Création typographique
Webdesign W Code html/css Création de logotype
Cprint ) Affiche ) Mock-up ) Retouche photos

Contexte Objectif

Aprés un stage de deux mois allAgence 3D PICT,ilme  Réalisation d'un rapport de stage suite
— fut demandeé de rédiger un compte rendu de toutes  aun stage de deux mois au sein de l'agence.
- e e les activités que javais effectuées dans l'entreprise, , .,
| R comprenant des descriptions détaillées de lasociéte, Mon procede
. — du groupe de travail, des missions que jai accomplies, Jaidebuté mademarche pourlerapport pardelaveille,

des procédures suivies, des participants etdeslogiciels  jai hiérarchisé les informations et la demande pour le

exploités. devoir.
|l serait également pertinent d'inclure un paragraphe  Dans ce rapport, je tenais a me concentrer sur chaque

ACHETER UN APPARTEMENT DE CARACTERE
en hyper centre-ville
de Toulouse

St-Pierre + Jeanne d'Arc * Chalets

ACHETERUN APPARTEMENT DE CARAGTERE
i en hyper centre-ville

,. Lagence
- : DIC abordant les défis que jai rencontrés et leslecons que  détail, peuimporte saftaille, et a fournir des explications
e 1, - aﬁ jai apprises au sein de l'équipe. claires des projets. J'ai débuté en cherchant le style
‘ S Ce rapport a été produit chez l'imprimeur et relié par ~ visuel a appliquer, suivi de la conception de la mise en
| des anneaux pour en faciliter la manipulation. page.

\_/
STRATEGIE + MARKETING DIGITAL + DESIGN

A Ia une

PICT

STRATEGIE - MARKETING
DIGITAL - DESIGN

A la une

o5

P
ERCD
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Cafe terrataste ai] [Ps]
Packaging

16/12/2023
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' Print |l Packaging Jll Mock-up J§ Retouche photos

Contexte

Suite a I'élaboration de diverses chartes graphiques
pour une marque de café par tous les participants de
la classe, nous avons recu, par tirage au sort, 'une des
créations realisées pour poursuivre le projet.

Pour ma part, jai recu la charte graphique de Lionel
SAINT-ETIENNE.

Objectif

A partir d’'une charte graphique de café réalisée par un
camarade, on devait réaliser un packaging pour des
grains de café, en se basant surle modéle de packaging
fourni.

COSTA RICA

Mon procédé
Tout dabord,

j'ai organisé mon projet et fait des recherches de veille plizsidates 3
graphigue en termes de packaging. oendithms o travel eitables pou
Je me suis demandé ce que je voulais mettre en valeur A g :
et quels éléments de la charte étaient intéressants a
travailler pour undesign. Toujours par ['étape du croquis,
le croquis final étant prét, je suis passé a la réalisation
sur lllustrator du packaging, avec quelques touches de T L T T R
Photoshop pour de la retouche photo et la réalisation
des mock-ups.




Bois de
’ INagoya

| O1.

UNE OPPORTUNITE
UNIQUE

Une opportunité unique d’habiter ou d'investir a Toulouse,
dans un programme d'exception, dans le quartier
Malepére.

== Reac more

DECOUVRIR LA RESIDENCE

pois de Q7

|Nagoya

contact Nous joindre

Bois de Nagoya
Landing page

20/02/2024

Direction artistique Création de logotype Webdesign

Contexte

Promomidi demande une identité pour cette nouvelle
résidence.

Ce projet est un travail que l'agence PICT, lors de mon
stage chez eux, a prisencharge avantmon arrivée etma
été confié pour mexercer.

Objectif

En partant du nom «Bois de Nagoya», je devais réaliser
une identite visuelle et une maquette d'une landing page
sur le logiciel XD.

Les images doivent étre mises en valeur et affichées en
grande taille pour offrir une meilleure présentation aux
clients de 'agence immobiliere.

Ol.

UNE OPPORTUNITE
UNIQUE

UNE RESIDENCE QUI A TOUT
POUR PLAIRE

UNE OCCASION ]
IMMOBILIERE |
UN HABITAT FAIT POUR VOUS e s ! 9
£00LOGIQUE, LUMINEUX ET AU GCEUR DE LANATURE s . |k
—v : = | B

Mon procédé

Céline Teuliéres, ma tutrice de stage, ma détaillé la
structure hiérarchique des divers éléments a prendre
en compte.

J'aicommence par observer la concurrence et réfléchir
au designdusite. Lalanding page étant 'exercice donné,
le logotype devenant secondaire, je devais enréaliserun
rapidement.

Apreés saréalisation, je me suis concentre sur la palette
de couleurs, le message que je voulais faire passer, la
typographie...

UNE OCCASION
IMMOBILIERE
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The twilight zone

Motion

21/12/2024
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Direction artistique m

MUSIQUE
CREE PAR
Rod Serling

Ty’s Music
As Time Flies

Contexte

L'objectif de ce projet est de revisiter le générique d’'une
seérie que nous selectionnons, diffusée entre 1950 et
1980. L'intention est de mettre a jour son style et son
rythme tout en conservant sa nature dorigine.

Objectif

Concevoir une nouvelle version et dynamique d’'un
géneérique iconique, tout en assurant la création d'une
identité visuelle cohérente et impactante. L'animation,
les effets sonores et la scénographie doivent tous jouer
un réle dans lamélioration de 'immersion et la capture
de l'attention du public.

V4 V4
Mon procedeé
Pour rénover ce genérique, jai porté une attention
particuliére a ’'harmonie graphique en sélectionnant
soigneusement les typographies, les couleurs et
les transitions fluides aprés une veille graphique. La
bande-son a éte revue et modifiée pour apporter une
touche moderne au projet. Lanimation a été élaborée
pour souligner lllusion présente dans le film, en incor-
porant des formes de portes suggerees. Ce générique
a été principalement concu en format paysage, afin de
permettre une diffusion aussi bien a la télévision quau
cinéma.

“ rachelbastie.com/projet-the-twilight-zone/
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